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Es un placer presentar mi propuesta para el redisefio de la web de la Ruta del Cister.

En el proceso de redisefo de la web, se tomaron decisiones fundamentales para mejorar la
experiencia del usuario y actualizar la estética general del sitio. El objetivo principal era
transformar la experiencia digital, proporcionando no solo un espacio informativo, sino también
una inmersion total en la rica historia y cultura de la Ruta.
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Minimalismo y Claridad:

La pagina esta caracterizada por un enfoque minimalista para simplificar la interfaz y mejorar la
experiencia del usuario. El objetivo es buscar una navegacion rapida y clara.

Se realizé un estudio previo revisando la arquitectura de la informacién, eliminando
redundancias y creando una estructura mas intuitiva, ya que durante la navegacion en la pagina
original me di cuenta que habia informacion repetida y no se generaba un recorrido de forma
intuitiva, reducir la informacién y crear accesos directos fue esencial para conseguir fluidez en
su recorrido por la web.

La claridad se convirtié en un eje central, garantizando que cada elemento de la interfaz cumpla
una funcién precisa y que los usuarios puedan acceder facilmente a la informacion
fundamental, incorporando nuevos elementos como una barra de buscador o conservando
el encabezado al hacer scroll para encontrar facilmente todos los elementos disponibles.

Paleta de colores como sello de identidad

La paleta de colores también ha sido un aspecto vital de la identidad visual. Fue vital entender
qué se busca ofrecer para asegurar que cada tono refleje la esencia de la Ruta del Cister.
Inspirada en la psicologia del color, seleccioné matices que no solo estan en sintonia con la
modernidad, sino que también capturan la calidez de los tonos tostados presentes en los
monumentos histéricos, aspirando a crear una experiencia visualmente atractiva e inmersiva,
evocando la esencia misma de los lugares que conforman la Ruta. Dichos colores forman parte
de nuestra guia de estilo la cual nos ha acompariado a lo largo de todo el disefio en ambos
dispositivos (escritorio y movil)
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Tipografia legible y clara

También la tipografia Raleway conjunta con el proposito de la interfaz, mejorando la legibilidad
y adaptandola a sus diferentes formatos. Se opté por una fuente moderna que complementa el
resto del disefo. La jerarquia visual se logra al combinar cuidadosamente estilos, tamafios y
pesos, asignando el tamafo mas grande a elementos destacados como llamadas a la accion
(call to action), con el fin de dirigir la atencién del usuario de manera efectiva.

Raleway Thin
Raleway Extralight
Raleway Light
Raleway Regular
Raleway Medium
Raleway SemiBold
Raleway Bold
Raleway ExtraBold
Raleway Heavy
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Ayudar a los usuarios a identificar y

Siguiendo las leyes ux y los principios de
usabilidad de Jakob Nielsen, se han
implementado mejoras para ayudar a los
usuarios a identificar y subsanar errores,
cémo podemos ver en el mend “contacta”,

NOMBRE *
subsanar errores
[Pwlwonhmodumwm ]
APELLIDOS *
[Mmmmm ]
CORREO ELECTRONICO *

[mmmmmm

COMENTARIOS *

Por favor, introduce tu mensaje

L

J

O " He leido y acepto la clausula de
ion sobre Proteccion de Datos

[ APLICAR

que hasta ahora no se recibia feedback
sobre si faltaba alguin dato, la direccion
estaba mal escrita o si el mensaje se habia
enviado correctamente.

Optimizacién de Enlaces para una
Navegacion Eficiente:

Se han integrado los enlaces en el disefio
mediante las palabras ‘enlace’ o ‘correo
electrénico’ en lugar de presentar enlaces
extensos y poco practicos, simplificando asi
la informacién al crear estos accesos
directos mediante clics.

Esta practica elimina el espacio ocupado
con enlaces largos que no aportan valor,
garantizando una experiencia de usuario
mas eficiente, limpia y directa.

CASA PAIRAL ESPASA (MASO)
(PT- 30)

C. Font Major, s/n
Tel 699690016 - 680938748

ENLACE
CORRED ELECTRONICO

Conca de Barbera. Espluga
de Francol

Alojamientos rurales

RESUMEN DE MEJORAS:

Navegacion Intuitiva:

Lainterfaz web ha sido disefiada con una navegacion intuitiva, permitiendo a los usuarios
explorar el contenido sin esfuerzo ni confusiones. Esta fluidez en la interaccion garantiza una
experiencia de usuario sin obstaculos.

Color Adaptado a la tematica para una coherencia visual:

La paleta de colores, se ajusta de manera dinamica para adaptarse a diferentes contextos y
garantizar una armonia visual y una identidad de marca acorde con la plataforma. Este enfoque
contribuye a una experiencia estética coherente y atractiva.

Jerarquia y Tamanos Tipograficos Efectivos:

La pagina emplea tamafos tipograficos de manera estratégica para resaltar la relevancia de la
informacion. Esta eleccion facilita la lectura y proporciona una clara comprension de la jerarquia
de contenidos, mejorando asila legibilidad y la retencion de informacion.

Call to Action con Contraste de Color:

Los botones, cambian de color al interactuar con ellos (Hoover), generando un contraste que
no solo atrae la atencién del usuario, sino que también promueve la participacion activa. Este
dinamismo impulsa la interaccién y guia al usuario hacia acciones especificas.

Coherencia Estética en Diferentes Dispositivos:

El disefio estético se mantiene coherente y atractivo en una variedad de dispositivos, desde
ordenadores de escritorio hasta dispositivos moviles. Esta coherencia asegura una experiencia
visualmente placentera y uniforme, independientemente del dispositivo utilizado.

Menu Fijo al Hacer Scroll:

La incorporacion de un menu fijo durante el desplazamiento garantiza un acceso sin esfuerzo a
las secciones principales del sitio, mejorando la eficiencia de la navegacion. Esta funcionalidad
brinda comodidad al usuario al permitir una exploracion continua sin perder de vista las
opciones de navegacion esenciales.

Ayudar a los usuarios a identificar y subsanar errores:

Siguiendo las leyes ux y los principios de usabilidad de Jakob Nielsen, se han implementado
mejoras para ayudar a los usuarios ofreciendo informacién adicional a la hora de realizar algin
tramite en la pagina.

Enlaces mas simples y directos:
Usamos 'enlace’ o ‘correo electrénico’, eliminando URL extensas. Experiencia de usuario
eficiente y sin complicaciones.
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Para realizar un benchmarking efectivo, fue vital previamente
realizar un estudio profundo de competidores con tematicas
similares, entendiendo sus estrategias y practicas.

Este enfoque fue esencial para comprender a fondo el
funcionamiento, identificando tanto sus aciertos como posibles
errores que podriamos convertir a nuestro favor en el futuro
redisefio de nuestra pagina.

El proceso de benchmarking no se limité simplemente a la
observacion, sino en indagar la web y sumergirme en la
experiencia como lo haria cualquier otro usuario.

De esta forma pude identificar la interaccion del usuario en las
distintas plataformas de la competencia para detectar y corregir
posibles errores, al mismo tiempo que identificaba aspectos
positivos que pude adoptar como ejemplos para mejorar la
propia web de la Ruta del Cister.

La informacion recopilada durante el benchmarking se convirtié
en un recurso vital para afinar la estrategia y futuras elecciones
del redisefio, optimizando la experiencia del usuario en la pagina.

Este proceso no solo me mantuvo actualizada con las
tendencias del mercado, sino que también me permitié
implementar mejoras, aprendiendo de los éxitos y desafios
enfrentados por estos competidores.

Me proporcioné insights clave para ofrecer a nuestros
usuarios una experiencia tnica y mejorada.



El proceso de mejora del disefio se basé en un benchmarking que proporcioné perspectivas y
guié la creacion de una guia de estilo enfocandose en lograr claridad, seleccionando elementos
visuales para evitar confusiones.

La estructura de la reticula se
disefi6 con 12 columnas en la
versién web y 4 en la version
movil, asegurando una
experiencia 6ptima en diversos
formatos y mejorando la
usabilidad.

La configuracion de las
columnas (layout) junto con la
subdivision de campos
(divisiones horizontales)
instaura una disposicion de
pagina que se distingue por su
claridad y orden.

La versatilidad de esta reticula
facilita una disposicion
consistente del contenido,

garantizando que la presentacion visual sea efectiva y que la informacion sea accesible en
cualquier dispositivo, ya sea de escritorio o un dispositivo movil.

Esta decision se alinea con las mejores practicas de disefio responsive, asegurando una
experiencia coherente y satisfactoria para todos los usuarios, independientemente de la
plataforma que utilicen.

La Ruta del Cister es una expresion que identifica a un territorio concreto
formado por las comarcas del Alt Camp, Conca de Barbera y el Urgell y sus 65
municiplos.

Es una marca turistica que se creo el ano 1989 con la voluntad de dinamizar
turistica y culturalmente estas tres comarcas.

Su nombre se debe a que el patrimonio artistico y cultural de cada una de estas
comarcas tiene un monasteriocisterciense: Santes Creus, Poblet y Vallbona de
les Monges.

El color naranja predominante, refleja la esencia de la Ruta del Cister, complementado por
toques discretos de negro que unifican y mejoran la estética de la pagina.

Por otro lado, inspirada en la interactividad efectiva de otras plataformas, agregué
retroalimentacion visual a elementos interactivos.

Este enfoque, analizado durante el anterior benchmarking, ayuda a los usuarios a identificar
facilmente elementos con los que pueden interactuar, mejorando la usabilidad general del sitio.
Este cambio de color al interactuar, promueve la interactividad en la version escritorio y
adaptandose eficientemente en dispositivos moviles.

Incorporar una seccién especifica de preguntas frecuentes (FAQs) es esencial para facilitar a
los usuarios la resolucion rapida de sus inquietudes. Esta estrategia se basa en ofrecer un
recurso centralizado y facilmente accesible que aborde las consultas mas comunes, mejorando
asi la experiencia del usuario y promoviendo la autosuficiencia.

Observando la eficacia de esta practica en otras
plataformas durante el proceso de benchmarking, se

PREGUNTAS FRECUENTES

( e ) evidencia que la creacion de un foro fortalece la
) participacion de los usuarios, facilitando la
( (ES NECESARIO RESERVAR CON ANTELACION? ‘- o Z % &
comunicacién, la retroalimentacién y el
(C sistsnosian-sav_) establecimiento de conexiones valiosas en torno a
C DAS PREGH NG ) temas relevantes. La inclusion de estas
( UNETEALFORO ) funcionalidades respalda la estrategia de mejora

continua y adaptacion a las necesidades de los
usuarios.

—
F

EXPLORA LA RUTA DEL CISTER:
HISTORIA, CULTURA'Y PAISAJES EN UNA UNICA AVENTURA

VER MAS




Se llevaron a cabo ajustes especificos y mejoras que se adaptaron de manera personalizada a
cada dispositivo, optimizando la experiencia de navegacion. Un ejemplo claro es la

3 - implementacion del efecto "hover", que se disefio exclusivamente para la navegacion en
gz :}i:f?-.'\m POBLET ; \ : 3 A escritorio, donde el usuario puede interactuar con elementos al posicionar el cursor sobre ellos,
| 2 brindando una experiencia mas dinamica (inclusive en los iconos para cambiar de idioma).
En contraste, en la version movil, se opté por una adaptacion que prescinde de ese efecto ya
que no funciona de la misma forma. En su lugar, se priorizé una interfaz tactil intuitiva. Esto
asegura que los usuarios en dispositivos méviles encuentren de manera instintiva las areas de
interaccion, proporcionando una experiencia de usuario fluida y sin confusiones.

VER MAS

Adicionalmente, dado el espacio mas reducido en dispositivos moviles, se llevé a cabo una
cuidadosa optimizacion de la presentacion de informacion. La cantidad de informacion
mostrada se redujo de manera estratégica para mantener la claridad y evitar la sobrecarga
visual en pantallas mas pequefas.

Esta decision garantiza que la interfaz movil ofrezca la informacion esencial de manera concisa
y faciimente consumible, optimizando la usabilidad y proporcionando una experiencia
coherente y efectiva en todos los dispositivos. Estas adaptaciones personalizadas subrayan el

= ~ compromiso con la accesibilidad y la eficacia en la interaccion del usuario en diferentes
e QUE HACER DONDEDORMIR | DONDE COMER b v g contextos de visualizacion.

MONASTERIO DE MONASTERIO DE s

SANTES CREUS SANT PERE DE CASSERRES \ \ : . SOLA ENTRADA

Mas Informacion > Mas Informacion » VER MAS
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Puntos clave
El moodboard me permitié crear una composicion visual que abarcé diversas referencias para

quiar y estimular la direccion de mi disefio. Parte ello su contenido se expande en los siguientes
elementos:

Imagenes de referencia de Paginas Web Modernas referentes a esta tematica:

La seleccion de imagenes representa la vanguardia del disefio web, abarqué una variedad de
estilos y enfoques distintos que me sirvieron como fuente de inspiracién para capturar la esencia
de lo contemporaneo en el redisefio de la pagina.

Predominio de tonos que inspiran parajes naturales:

La paleta de colores finalmente elegida inspiraba calidez. Los tonos tostados y célidos crean una
atmosfera acogedora, estableciendo una conexion emocional con los usuarios que buscan
realizar la ruta y su paso por los monumentos histéricos. Gracias al moodboard pude tener una
idea general de la identidad visual que queria encontrar.

Tipografias Legibles:

La tipografia juega un papel esencial en la comunicacion efectiva, por lo que prioricé la legibilidad
al elegir fuentes que equilibrasen estilo y claridad. Inserté en mi moodboard varios ejemplos de
tipografias preferidas para poder hacerme una idea de cual se integraria mejor al disefio.

Modelos Hover:

Por otro lado quise incluir distintos modelos hover como ejemplo, para agregar una dimension
dinamica y tener mas determinacion a la hora de escoger coémo incorporarlos en mi redisefio.
Estos elementos interactivos responden de manera sutil al movimiento del cursor, mejorando la
experiencia del usuario y proporcionando un toque de innovacion visual.

Este moodboard no solo fue una presentacion de imagenes para mi, sino que me funcioné como
un documento que me proporciond una guia visual detallada para la estética, la interactividad y la
identidad cromatica del redisefio de la web que realicé a posteriori.

En su totalidad, representa un recurso integral para informar y moldear la evolucion del disefio,
asegurando una alineacién precisa con los objetivos estéticos y funcionales del proyecto.
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https://www.figma.com/design/FDBtf2PWvUejNoquU2uQvY/La-Ruta-del-Cister---ESCRITORIO-interactivo?node-id=0-1&p=f
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https://www.figma.com/proto/FDBtf2PWvUejNoquU2uQvY/La-Ruta-del-Cister---ESCRITORIO-interactivo?type=design&node-id=4-6&t=HF6MhCoqF3khzyQd-1&scaling=scale-down&page-id=0%3A1&starting-point-node-id=4%3A6&show-proto-sidebar=1
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https://www.figma.com/design/0M9DGC3Y1jKKMNbxoCGQvZ/La-Ruta-del-Cister---MÓVIL-interactivo?node-id=0-1&p=f
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(QUE ES LA RUTA DEL CISTER?

La Ruta del Cister os una expresion que
identifica a un termitono concroto formadio por
las comarcas del Alt Camp, Conca de Barbera
y el Urgedl y sus 65 municipios

Es una marca turistica que se cred el ano 189
con la voluntad de dnamizar tunsticay
culturalmente eslas tres comarcas
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https://www.figma.com/file/FrBAjxzJHr8P82VADc1Mwi/Manual-de-estilo?type=design&node-id=119%3A355&mode=design&t=aohUyqINt9SWSr0d-1
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