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Proyecto I: Identidad y marca.

Analisis de la marca

Si en la actualidad visualizas algo que contenga los colores amarillo y
azul, caracteristicas que lo hacen facilmente visible a cualquier distancia,
es muy probable que lo asocies automaticamente con IKEA, gracias a su
logotipo icénico y caracteristico. Es un acrénimo que proviene de la
combinaciéon de las dos primeras letras del nombre y apellido de su
fundador (Ingvar Kamprad), junto con la primera letra de la granja en la
que crecié (Elmtaryd) y la primera letra del pueblo cercano (Agunnaryd).

La identidad visual de IKEA se caracteriza por su enfoque minimalista y
su simplicidad griéfica.

Desde su creacion en 1951, el logotipo de IKEA ha sufrido algunos
cambios pero ha mantenido su esencia original, lo que ha contribuido a
su alta reconocibilidad. Si bien es cierto que han sido cambios muy
sutiles.
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A pesar de la popularidad de la marca, el reto en esta practica es la de
redisefarlo y mejorarlo, para ello he optado por la exploracién de varios
ejemplos de logotipos para entender el proceso y posteriormente
realizar un anélisis del disefio actual, conociendo parte de su historia y
teniendo en cuenta aspectos técnicos y estéticos.

Mi objetivo es encontrar una mejora que al mismo tiempo conserve la
esencia original.
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En primer lugar, observamos el tipo de letra utilizado, IKEA usa la fuente
Noto de Google Fonts, lanzada en 2016 por Google y Monotype. Esto
es parte de una estrategia para que la fuente de IKEA sea incluyente en
todo el mundo, ya que abarca todos los idiomas escritos, aparte de su
legibilidad y simpleza.

Ademés, utiliza una paleta de colores amarillo y azul, que simboliza
vitalidad y fidelidad, respectivamente. Estos colores también se
encuentran en la bandera sueca, lo que demuestra el compromiso de la
empresa con sus raices y principios.

La eleccién de estos colores brillantes y contrastantes también es efectiva
para llamar la atencién y hacer que el logotipo sea facilmente
reconocible a largas distancias.

A pesar de que su logotipo es ampliamente reconocido, se podria
considerar que no es lo suficientemente moderno para una empresa de
su tamafo y prestigio, nada sorprendente considerando que IKEA ha
estado utilizando practicamente la misma marca desde 1967 siendo una
parte importante de su identidad visual durante décadas sin ningun
cambio destacable, por otro lado, tratdndose de un simbolo icénico y
reconocido en todo el mundo, es arriesgado hacer una actualizacion
significativa puesto que podria ser percibida como un cambio en su
identidad.
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Analisis de la marca

Calidad Grafica
El disefio del logo ha mantenido una coherencia a lo largo del tiempo, lo
que ha permitido a la marca consolidar su presencia en la mente de los

consumidores de manera efectiva. Desventaja: no ha sufrido variaciones.

Ajuste Tipolégico

El uso de mayusculas en la tipografia del logo de IKEA es una eleccion de
disefio que facilita su lectura y reconocimiento, con la ayuda del color de
fondo llamativo. Desventaja: le da un aire tosco y anticuado.

Correccion Estilistica

Reconocemos facilmente la marca dada su popularidad durante tanto
tiempo pero no tiene ningdn elemento o simbolo que de alguna pista de
qué se trata la empresa. Hacer uso de alguna herramienta de bricolaje de
forma sutil puede darnos dinamismo, modernidad e informacién adicional.

Compatibilidad semantica

El hecho de utilizar un simbolo en nuestro redisefio aprovechando que el
original no lleva ninguno, puede ser un punto positivo para conseguir un
punto de creatividad en la identidad visual y que se consiga simplificar el
logotipo.

Suficiencia

Es importante la simplicidad y la funcionalidad en la creacién de una
identidad visual efectiva para una marca. En el caso de IKEA se podria
decir que los colores son destacables pero en conjunto se podria ver
anticuado debido a los pocos cambios sufridos a lo largo de los afos.
Afadir algun signo para identificarlo podria darle ese toque innovador.

Versatilidad

IKEA no contiene ningln simbolo con compatibilidad seméntica, su
tipografia en este caso es el detalle mas destacable en su logo, en el
redisefio trataremos de darle versatilidad con la incorporacién de un signo
compatible con la marca. Disefar un Identificador Visual.

Vigencia

Realizar una modernizacion cuidadosa sin perder la esencia es
fundamental para aprovechar el gran valor que conlleva el haber
permanecido inalterable durante afos.

Reproducibilidad

El actual logotipo es perfectamente reproducible a cualquier formato, por
eso es vital tener especial cuidado a la hora de incluir detalles
innecesarios, si el identificador visual funciona correctamente como
simbolo destacable de la marca, tal vez podria usarse en solitario para
pequenos formatos.

Legibilidad

Otro de los problemas que tiene, es que en reducciones la legibilidad es
muy deficiente. En el redisefio planteo una propuesta de marca con logos
responsive o adaptativos, siguiendo las nuevas tendencias de branding.
Utilizacién del simbolo de forma independiente como sello identificativo.

Inteligibilidad

Aunque los colores y contrastes utilizados atraen la atencion, la falta de
correspondencia semantica entre un simbolo figurativo y la funcién de la
empresa dificulta la identificacion y asociacion de la marca con su
objetivo, a pesar de esto, la longevidad de la marca ha ayudado a suplir
esta limitacion. No obstante, es esencial considerar la necesidad de
realizar ajustes para mejorar su eficacia.

Vocatividad
IKEA conserva la legibilidad necesaria y un tono llamativo y vigoroso para
captar la atencién del publico.

Singularidad
Si bien es cierto que no encuentro nada que haga destacable a la marca,
por lo que se podria trabajar en afiadir algo que la haga diferente.



Analisis de la marca

Declinabilidad

En este logotipo se conserva la misma estética para marcar elementos y
productos de formas diversas. Antes de realizar el redisefio, debemos
determinar si la marca debe compaginar con un sistema o ser atipica.

Pregnancia

Seria conveniente conseguir que nuestro logotipo tenga la capacidad de
ser recordado por las personas de manera duradera y efectiva. Es decir,
que el signo tenga una fuerza visual y un impacto tal que permita que la
gente lo asocie con la marca y lo recuerde incluso después de haberlo
visto por un corto periodo de tiempo.

Valor Acumulado

El logotipo de IKEA ha estado presente en Espafia desde el 1957,
marcando un antes y un después, pasé de ser una empresa pequefia de
pedidos por correo a una marca internacional de decoracién y hogar
asequible. Es importante ser reverentes con su historia durante la
renovacién, conservando componentes identificables pero actualizandola
para ajustarla a la contemporaneidad.

EL CASO PRACTICO DE IKEA: ESCUCHAR, PARTICIPAR, COMPARTIR Y EXPORTAR

[en linea] [fecha de consulta: 07 de Marzo de 2023]. Disponible en:
https://www.harvard-deusto.com/el-caso-practico-de-ikea-escuchar-participar-compartir-y-exportar

Go shopping -
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make every day special
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Online store: ikea.es A

Dare to take a cold
dip

LANDING PAGE IKEA
[en linea] [fecha de consulta: 07 de Marzo de 2023]. Disponible en:
https://www.ikea.com
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Rediseno de la marca

La creacién de un disefio es un proceso creativo y complejo que requiere
de una planificacion cuidadosa y un enfoque metddico. Una parte
fundamental de este proceso es la generacién de ideas. Para ello, es
importante dejar volar la imaginacién y anotar todas las ideas que se te
ocurran, sin importar lo absurdas o descabelladas que parezcan. Estas
ideas pueden plasmarse en bocetos, garabatos o notas, lo importante es
capturarlas de alguna manera para poder trabajar con ellas mas
adelante.
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Pt o O =8| 1 2 3.
ol s peenW IKERA  IKER
(e A TR " 5. 6. p—
,A\ UK
teen .. IKken Tkea  |kEn
DR\ 561 gKHG ( (===

Kr—\‘

BKETAN
[fkea] = m Ikea

En el caso especifico del redisefio de una marca, es importante tener en
cuenta los elementos simbdlicos que la representan. Para IKEA,
destacan el évalo y el rectangulo como elementos de interés. El objetivo
es conservar estos detalles y a partir de ahi, explorar distintas
combinaciones y variaciones que permitan crear una marca original,
sencilla y adaptable a diferentes formatos y tamafios.

El proceso de exploracién y experimentacion con distintas opciones es
esencial para lograr un disefio efectivo. Es necesario probar y evaluar
varias alternativas hasta encontrar la que mejor represente su identidad
y se ajuste a los requisitos técnicos y estéticos necesarios. De esta forma,
se puede llegar a un disefio final que sea Unico, impactante vy
memorable.

Seleccioén inicial:

Me decanté por la opcién nimero
6 como primera opciéon de
redisefio siguiendo las pautas
sobre una cuadricula para
mantener un orden y una harmonia

visual.

En primer lugar, es importante mencionar que mi objetivo principal era
simplificar y modernizar su imagen, aunque conservando sus colores
primarios. Por otro lado durante el desarrollo de este mismo logotipo, quise
integrar un simbolo caracteristico que le diese personalidad a la marca,
ademas de poder usarlo como emblema propio.

Para lograr esto, decidi realizar diversas combinaciones de colores junto con
una tipografia llamada ‘Open Sans’ muy similar a la original.

Estos colores se mantienen puesto que conectan con la historia y el origen
de la empresa.

Durante toda la lluvia d ideas se explord la posibilidad de reducir al maximo
los detalles, pero se determiné que esto restaba identidad al simbolo.

Algunas ideas posteriores:
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Rediseno de la marca

Primeras opciones:

El nuevo disefio del logo de lkea
tiene como objetivo conectar con el
publico, aportando informacidn
sobre la empresa sin perder la
esencia y la identidad de la marca.
Para lograrlo, se han mantenido los
colores azul y amarillo representando
la felicidad, facilidad, confiabilidad y
seguridad. Este color es versétil y
adecuado para la identidad
corporativa.

Para la creacion del isotipo, se ha utilizado uno de los conceptos
representativos de su logotipo: el dvalo, Este elemento se ha transformado
en la cabeza de un tomillo para transmitir una clara referencia al sector
industrial al que pertenece la empresa. El proceso de disefio se ha basado en
la forma de la letra "i", la cual se ha modificado para lograr la imagen
deseada.

Se consideraron aspectos como la altura de las letras, la modulaciéon y la
proporcion de la fuente para lograr una apariencia homogénea y coherente

con el isotipo.

Para la eleccién de la tipografia, se ha trabajado con la fuente Open Sans,
con estilo "ExtraBold’ una tipografia minimalista que le da personalidad y
jovialidad al logo, asemejandose a la original. Es elegante pero sencilla, y se
adapta facilmente tanto a medios digitales como impresos. Ademas, se ha
prestado atencion al kerning y al tracking para lograr una correcta separacién
y espaciado entre las letras.

El resultado final es un logotipo compuesto por un isotipo editado con la
misma tipografia que se integran de manera arménica. Se ha buscado una
apariencia equilibrada y atemporal, capaz de transmitir los valores de la
marca de forma clara y precisa en cualquier medio y situacion.

Gracias al uso de la misma tipografia en mindsculas, he podido extraer el
concepto del efecto tornillo que queria conseguir. Pero parte de esta
experimentacioén consistia en crearlo de la manera mas sutil posible, que
se intuya pero que no parezca literalmente un dibujo del elemento, es
fundamental que sea facilmente reconocible y memorable para el publico.
Siento que de esta forma se ha conseguido una coherencia visual que
refuerza la identidad de la marca.

Para lograr este efecto ligeramente sugerido, ha sido necesario
experimentar y trabajar con diferentes variaciones y detalles en la letra "i"
para conseguir una forma que se asemeje al tornillo sin ser demasiado
evidente. Esto implica un proceso de disefio minucioso y creativo, en el
que se han probado diferentes opciones hasta llegar a la versién final del
logotipo. Existen algunas empresas como FedEx o Carrefour, que juegan

en sus logotipos a crear elementos gréficos a partir de la misma tipografia:

FedEx. (&

Federal Express Carrefour

FedEx. (B

Federal Express Carrefour




Rediseno de la marca

Se aplicd una cuadricula o reticula basica como elemento de apoyo para
crear una estructura visual y asi ordenar los diferentes componentes del
logotipo. Esto permitié alinear y disefar el isotipo manteniendo la forma
original de la tipografia y su coherencia visual.

El rediseno se llevd a cabo con el objetivo de adaptarse mejor a las
estrategias publicitarias actuales y de crear un simbolo representativo y
caracteristico de la marca, como un emblema.

Para lograrlo, se simplificé la tipografia en mayusculas y se redujeron sus
detalles como el évalo sobre el rectangulo (aunque se mantiene presente
en el redisefio, siendo simplificado para hacer la funcién del punto de la

i"y la cabeza del tornillo, que afladen un toque distintivo y original) .

Fachada original

Landing Page original Landing Page redisefiada

El redisefio del logotipo de IKEA resulta ser una propuesta innovadora y
dindmica, que aporta un toque de creatividad y originalidad. Ademas, su
renovada estética mejora notablemente la legibilidad y visibilidad del
mismo, incluso en formatos reducidos. Creo que transmite una imagen
fresca y divertida, al mismo tiempo que se mantiene fiel a su identidad
Unica y reconocida en todo el mundo.
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Proyecto I: Identidad y marca.

Hacemos tu mudanza facil y
cémoda. Encuentra todo lo que
necesites para hacer de tu
hogar un espacio moderno y
personalizado.

iBienvenido a IKEA!

mu)

Go shopping >
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Solar power to the people!
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[en linea] [fecha de consulta: 02 de Abril de 2023]. Disponible en:
https://fluentis.es/calidad-grafica-marca/

REDISENO DE LOGO para NACION GEEKS | ASI SE HACE UN REFRESH DE LOGO
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REDISENANDO EL LOGO DE ALDI == DE 1983
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TIPOS DE RETICULA PARA LOGOTIPOS
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HOW TO DESIGN YOUR LOGO LETTERS IN ANY SHAPE | ADOBE ILLUSTRATOR TUTORIALS | P-02
[en linea] [fecha de consulta: 05 de Marzo de 2023]. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=wWOGTudsOxs

IKEA HA CAMBIADO SU LOGO PERO SEGURAMENTE NO TE DES CUENTA

[en linea] [fecha de consulta: 05 de Marzo de 2023]. Disponible en:
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REDISENO DE LOGOS EN 6 PASOS / HOW TO REDESIGN A LOGO STEP BY STEP
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LOGOTIPO DE IKEA: UNA BREVE HISTORIA'Y SIGNIFICADO

[en linea] [fecha de consulta: 05 de Marzo de 2023]. Disponible en:
https://turbologo.com/es/blog/logotipo-de-ikea/

LA EVOLUCION DEL LOGO DE IKEA. ; COMO ERA ANTES?

[en linea] [fecha de consulta: 05 de Marzo de 2023]. Disponible en:
https://www.revistaad.es/decoracion/articulos/evolucion-del-logo-ikea-como-era-antes/21668
HISTORIA Y EVOLUCION LOGOTIPOS DE IKEA

[en linea] [fecha de consulta: 05 de Marzo de 2023]. Disponible en:
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Enlaces recomendados feedback primera parte

ZARA PRESENTA UN NUEVO LOGO POR SEGUNDA VEZ EN 44 ANOS

[en linea] [fecha de consulta: 06 de Abril de 2023]. Disponible en:
https://brandemia.org/zara-presenta-un-nuevo-logo-por-segunda-vez-en-44-anos
AS[ ES EL NUEVO LOGO ZARA

[en linea] [fecha de consulta: 06 de Abril de 2023]. Disponible en:
https://graffica.info/asi-es-el-nuevo-logo-de-zara/

Imagenes

Imagen usada chico pensando
https://www.freepik.es/vector-gratis/ilustracion-concepto-inspiracion-diseno_10791980.htm

Imagen usada para la portada del documento PDF
https://www.freepik.es/vector-gratis/ilustracion-concepto-diseno-icono_13416122.htm

Imagen de la fachada original de IKEA

https://www.harvard-deusto.com/el-caso-practico-de-ikea-escuchar-participar-compartir-y-exportar

Landing Page lkea
https://www.ikea.com

Mock-up vista superior tablet
https://www.freepik.es/psd-gratis/vista-angulo-superior-maqueta-tableta_9326058.htm

Mock-up cajas cartén
https://www.freepik.es/psd-premium/maqueta-caja-carton-

Png FedEx
https://www.pngegg.com/es/png-elloz/download

Png Carrefour
https://www.pngwing.com/es/free-png-tgrxx/download
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